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Pourquol?

L'&tude lancée par I'ALCDIC [Association Citoyenne
pour la Défense des Interéts Collectifs) en mai
2017 o révele gue seulement 1% des produits
locaux sont traces dans les enseigres de distribu-
tion au Cameroun Ce constat traduit le faddle
postionnemeni  des marques locales dans les
grandes surfaces des capitales africames ol la
concurrence est accrue du fait de l'affluence des
standards cccidentaux Le potentiel est grand avec
un marchg d'emviron 1,2 milliard d'habitants dont
£1% de jeunes et in taux d'wrbanisation de prés de
20% qui pourrait atteindre §7% oici 20500

En effet, es canauw de districution des produits
agro alimentaires en Afrigue sont  senéralement
courts [producteur-corsommaterr ou productewr
-revendeur -consommatewr). Cette réalité suscite
des interrogations s ladéguation de modéles de
distribution occidentaw: awe besoins des consom-
mateurs en Afrigque. Ainsi, il sagit de réfléchir sur
l'organisation de la chaine de valeurs des produits
Lo afin que ceux-ci occupent une place de cho
ou s@in d'un univers commercial porté par des
enseignes qui cocupent de plus en plus d'espace
dars les habitudes de consommation

Ler Sy mipeasium s veul im espece de s@fesion wr les
rréscanismas & medire en place pour ure pdndiration
en farce: de la production locale dens ces circuils de
distrivution de messe

UN DOUBLE OBJECTIF

* Reflesdons et Echanges sur la promotion de
aMade In Africas dans les circuits de distributions
classigques.

® Elaboration des propositions concréles pour uie
amiliorer la chane de valeur des produits locaux
[Production, tramsformation, Lreitement, commer-
cislisation )

Why 7
The study launched by the ACDIC [Citizen Asocia-
tien for the Defense of Collective Interests) in
May 2017 revealed that only 2% of local preducts
are traced in distritution stores in Cameroon, This
chservation reflects the weak positioning of local
brands in supermarkets m African capitals where
competition 15 increasing dee o the infles of
‘Western standards. The potential is great with a
market of spprosimately 12 billion inhabitants,
£1% of whom arg young and an whanization rate
of almaost 408 which could reach 575 by 20800

In fact, the distribution channels for agro-food
products in Africa are senerally shori [produ-
cer-consumer or producerretailerconsumer) This
reality raises questions about the sutability of
“Western distrioution models to the needs of
consumers in Africa Thus, it is a question of thinking
about the oraanization of the walve chain of local
products so that they ccoupy a place of choice
withina commercial universe buoyed by sians which
ccoupy more and more space in the habits of
consumption

The Symposivm is & place for reflection on lhe
mezchanisms ko e pul in place for a resl and sbrong
peretration of local production n Dhese mass distn-
bution channets

A DOUBLE OBJECTIV

®* Reflections and Debsates on the prometion of
Made in Africa in traditional districution channels,

* Devaloprmen Lol concrele propesals Lo improve
the value chain of local products (Productaon,
processing, marketing )

EXECUTION.... EMN DEUX SEQUENCES

iére séquence: Identification, analyse des besoins et estimation
Il g'egit cdes activités prélminsires qui vant nourrir les @changes du symposivm donl une élode sur offre el ls demande en produits
levesmus st Cameroun, une anslyse camparabneg dhes Lrais =T I:Cﬁ‘tz dhesire, M&eria, C‘mmn} auf ey Fl:l]i Uqu}u en ce=uwraEnl dans les

prametions des prodts locsws. En outra Les steliers infra el interprofessionnelles pour confranter les préocoupations des parties
prenantes dens {s chaine de valeur des produits locaus,

Eneffet, pour chaque produit local identifis, cetie étape apportera des éclairages s

= La qualiié et la quantité produite = L&z besoins et la perception des consommateurs / produits locaus
& |'zstirnation de la demande & Las politigues en viguaur dans La promotion des produits locaus

= |dentifier les produits locaus mamfacturés * Le diagneatic de la chaine de valaur des produits locaux

= | 'eytirmation de la demande des produits locsus manufacturés

aéme séquence : Exposition des produits locaux et Elaboration

des nouvvelles orientations commerciales pour leur promotion.

L'appart des activités préliminaires et la contribution des experts du Syrmpasium dans La
riflexion sur lamélioration du peositionnement des produils locees et Vexposition des
acheurs des produits locaux abowtia d

= La rédaction de proposition de los pour fare Emarger la consommation du o Made in Africa s
* L'zlsboration des normes commersisles el ba eréation des labels sulour des produits locaux
*La rédaciion dun manuel de bonnes pratiques pour la promotion des produits locawe

» Exposition et dégustation des produit locaun dans un village animé

EXECUTION ... IN TWO SEQUENCES
1st sequence: [dentification, needs analysis and estimation

These are the preliminary activities that will sustain ihe sympesivm discussions including a study on the supply and demard of Local
products in Cemeroon, 8 comparative analysis on the policies implemented in the promotion of locs products within three
counines (lvory Coast, Migeria and Camerocn), In addition, intra and interprofessionsl workshops to address stakehalder concerre
in the velue chain of local products,

Inceed, Tor each local product identifed, tis step will shed light an

= The guality and guantity produced

= Dizmand estimation

= |gentification of Local manufactured products

= Ertimate of demand for manufactured local products

= Meeds and perception of consumers / local products
= Policies in foroe to promote local products
= The diagnosic of the value chain of locat products.

2nd sequence: Exhibition of local products and Development
of new commercial erientations for their promotion.

The contributicn of the preliminary activities and of experts during the Symposium to the
reflection on the impronement of the positioning of locsl products and the exhioition of local
products by the actors will lead 1o

= The drafting of laws tolboost and promaote the consumption of "Made in Africa” products
= The development of trade standerds and creation of lsbels around local products

*The drafting of a manual of aood practices for the promotion of local products.

# The exhibwtion and tasting of local products ina lvely vilsge




